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NASZE KOMPETENCJE




Audyt mediowy:
przebiegu kampanii
media planu

lub strategii mediowej.

Pogtebiona analiza
| monitoring
aktywnosci mediowych.

Planowanie i zakup mediow
czyli egzekucja
audytu / strategii komunikaciji.




BYLISMY AGENCJA EVENTOWA, ALE..

0d 10 lat dynamicznie rozwijamy sie w obszarze planowania i zakupu mediow.

2010

Pierwszy znaczgcy
projekt mediowy
Cin&Cin Polish
Cup.

20T1

Pozyskanie budzetu
Coral Travel
Wezyr Holidays.

2011-17

Rozwdj portfela

Optymalizacja

stawek zakupu
mediow.

2017-18

Opracowanie
Autorskiego modelu
audytu, analizy
i zakupu mediow.

2020

SDE MEDIA
& EVENTS




DZIS SDE MEDIA TO

>150 zrealizowanych projektow mediowych o wartosci net >50 000 000 zt:

telewizja, internet, outdoor, radio, kino & audyty mediowe.

Unikalny model analizy i optymalizacji zakupu mediow
Pozwalajgcy zaoszczedzic 20 - 60% budzetu lub

Wzmocnic site kampanii o 25 - 150%.




DLACZEGO PLANUJEMY EFEKTYWNE KAMPANIE?




Nie korzystamy z narzedzi
automatyzujgcych
planowanie, negocjujemy
bezposrednio z emitentami
| przektadamy na klientow
warunki zakupu.

Nie sprzedajemy wczesniej 5
zarezerwowanych
powierzchni,

planujemy media
indywidualnie pod kazdg
kampanie.

Dysponujemy wtasnym
algorytmem optymalizaciji
| modelem analizy efektywnosci.




NASZE KAMPANIE NIE SA TANSZE.
SA LEPIEJ ZAPLANOWANE
| TRANSPARENTNIE PRZEDSTAWIONE.
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MEDIA &
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NEGOCJUJEMY DLA KLIENTOW, NIE Z KLIENTAMI.




CASE STUDIES
ZAKUP MEDIOW W NASZEJ PRAKTYCE
CZYLI... DOWODY SKUTECZNOSCI ©.




CASE 1: ZAKUP BEZPOSREDNI PRZEZ KLIENTA (2017) VS NASZ PLAN 2018

ROK KAMPANIA 2017
20-54, HH
GRUPA DOCELOWA ALL 16 - 49 2000+, SEC
MID+
TOTAL GRPs 3 845 3903
w tym SPOT 541 484
w tym BILLBORDY 3 304 3419
TOTAL BUDZET 2 600 000 2 600 000
w tym SPOT 600 000 600 000
w tym BILLBORDY 2 000 000 2 000 000
CPP 676 pin 666 pin
w tym SPOT 1109 pln 1240 pln

w tym BILLBORDY 605 pin 585 pin

PLAN 2018

ALL 16 - 49

5 691

443

5248

2 600 000

600 000

2 000 000

457 pin

1 354 pln

381 pln

20 - 54, HH 2000+,
SEC MID+

6 940

540

6 400

2 600 000

600 000

2 000 000

375 pin

1110 pln

313 pln

ZAt OZENIA:

BUDZET 2018 = 2017
SPOT/BILLBORD MIX = BEZ ZMIAN

WYNIK:
SIEA KAMPANII
(GRPS W GRUPIE DOCELOWEJ)

6 940 vs 3 903 GRPS (+78%)




CASE 2: PLAN KAMPANII LETNIEJ SDE VS PROPOZYCJA BEZPOSREDNIA (TVP)

BUDZET (IV-VI)

AUTOR

SCENARIUSZ

WSKAZNIK

GRPS (GRUPA K25-54)

ZASIEG 3+ (%)

ZASIEG 3+ (000)

CPP (KOSZT GRP)

LICZBA SPOTOW

SPOTY / DZIEN

600 000 pIn

KLIENT
WARIANT

PODSTAWOWY
TVP
140
14%
1,1 min
3571 pln

432

6 (max 12)

600 000 pIn

SDE 1

PAKIET GRP
TVP 30” / BB POLSAT

500

36%

2,9 min

1200 pln

2300

32

600 000 pln

SDE 2
PAKIET GRP

TVP 30" + BB/
POLSAT BB
710
39%

3,17 min
845 pln

2600

36

ZAt OZENIA:
BUDZET = 600 000 PLN
SPOT 30" = MIN 50% EMISJI

WYNIK:
SILA KAMPANII
(GRPS W GRUPIE DOCELOWEJ)

710 vs 3 140 GRPS (+407%)

REKOMENDACJA:
SCENARIUSZ 3 (WZROST ZASIEGU W GRUPIE
DOCELOWEJ O 2 MLN OSOB)




CASE 3: KAMPANIA MARKI KOSMETYCZNEJ - OPTYMALIZACJA BUDZETU VS 2017

KAMPANIA 2017

Budzet

3,5 mln zt

Sita Kampanii

3230 GRPs

Polsat 7% - Tvh 85% - TVP 8%

OPTYMALIZACJA
BUDZETU: 26%

OPTYMALIZACJA

Budzet

2,85 mln zt

Sita Kampanii

3400 GRPs

Polsat 38% - Tvn 38% - TVP 24%

» Zachowujemy okresy emisji oraz proporcje

pomiedzy Spotami i Sponsoringiem.

« Przyjmujemy warunki handlowe 2018 (+5,5%).
» Dokonujemy korekty Mix Kanatow.
« Nie uwzgledniamy negocjaciji rocznych.

ALTERNATYWA

Budzet

2,6 min zt

Sita Kampanii

3400 GRPs

« Zaktadamy ze Mix kanatow

przyjmuje ostateczny ksztatt
PO negocjacjach handlowych.




ZAUFALI NAM:

Kampanie reklamowe i audyty :

&

MHolidays

EGRERO  wezyR  CIN&CIN /"/if;’t lekam HHH LUBELSKIt
r" \

& TOUS 2’3:31~ I(ilargo

MASTERPHARM

Projekty marketingowe:

@ ,Qm; ’J PepPs| J FUJIFILM Pe«woll bacons

= Rexona.




PODSUMOWUJAC, WSPOLPRACUJAC Z NAMI OTRZYMUJESZ:

NAJWYZSZA EFEKTYWNOSC ROZWIAZAN
CALKOWITA TRANSPARENTNOSC UStUG

INNOWACYJNOSC BIZNESOWA
PELEN PRZEGLAD NARZEDZI, TECHNOLOGII | ICH ZASTOSOWAN




KONTAKT:

Sebastian Bandyk | General Manager Michat Rozalicz | Managing Partner
mobile: +48 696 440 808 mobile: +48 503 333 177
e-mail: s.bandyk@sde.pl e-mail: m.rozalicz@sde.pl

Pomyst i informacje znajdujgce sie w ofercie sg wtasnoscig SDE Group Sp.z.0.0. Zabrania sie wykorzystywania catosci lub fragmentow oferty w celach
komercyjnych i niekomercyjnych. Wszelkie prawa, w tym prawa autorskie majgtkowe zastrzezone | www.sde.pl
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